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Wachstums-Markte
Okostrom & Klima
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Megatrend: Klimaschutz O vichtBlick

Deutschland und die Welt sind noch nicht auf Paris-Kurs

-

[ Globaler Klima-Notstand ] - 5 O O/O o | Y,

Hitzewellen, Waldbrande, Polschmelze: 2/3 der Al.S Fa mi lje CO _;Qs @
2

Menschen sehen , Klima-Notstand” & fordern o o 7 | N\
umfassenden Klimaschutz (UN Climate Vote 2021) kh m afreu n d '.1 Ch lEben

Der Klima-FuRabdruck einer beispielhaften Kleinfamil..

mit Eigenheim liegt bei 32 Tonnen €O, im Jahr. v

Mit Okostrom sinkt er um bis zu 45 Prozent. L H
Lichtblick: Deutschland erreicht Klimaziele 2020 : —
Lichtblick: Globaler EE-Ausbau 2020

auf Rekord-Niveau

Herausforderung: Deutschland und die Welt sind - @
noch lange nicht auf Paris Kurs 1,5 Grad - ﬁ .
[ Okostrom als Teil der Losung ] © 10

OkoStrom OkoMobilitat OkoWirme
foni ; A Ri o i = aus erneuerbaren mit E-Auto und aus erneuerbaren
Bglsplel Klelnfa[nllle. Bis zu 50% CO,-Einsparung Quelle: LichtBlick-Report Energien vermeidet OkoStrom vermeidet  Energien vermeidet
mit Okostrom flr Haus, Heizung und E-Auto »,Klimaneutrales Leben 2035" ca.1,9 Tonnen CO, ca. 5 Tonnen CO, ca. 9 Tonnen CO,




Wachsende Okostrom-Nachfrage

Markt-Wachstum um rund 6 Prozent pro Jahr

Okostrom-Nachfrage von Haushalten
und Unternehmen steigt an

Okostrom wird Schliisselenergie fiir
alle Sektoren

Neue Marktchancen fiir Okostrom-
Produkte

O LichtBlick
\
Strom-Verbrauch Deutschland
in TWh
2030 444 199 643 TWh
. Green Energy . Rest




Nachhaltige Wirtschaft

Nachfrage nach Okostrom und Klimalésungen nimmt zu

— [ Druck auf Unternehmen }ﬁ

Nachhaltiges Wirtschaften fur Unternehmen
immer wichtiger fur Glaubwdrdigkeit und
Geschaftserfolg.

Steigende Anforderungen an Nachhaltigkeits-
und Klimabilanzierung.

O LichtBlick

\ J

— [ Okostrom als Teil der Lésung }ﬁ

Okostrom-Absatz an Unternehmen nimmt zu

Klima-Dienstleistungen z.B. im
Energie-Management

Bs

Unternehmen:
86% stufen Okostrom-
Direktvermarktung
als relevant ein

kaum/nicht
relevant

(sehr) relevant

Quelle: dena-Marktmonitor 2020, Umfrage zur kiinftigen Relevanz von PPAs
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Jahresbilanz 2020
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Das neue Normal: Klimaneutrales Leben

LichtBlick wird digitaler, mit nahtlosem Service

— [ Neue Vision & Marken-Positionierung ]ﬁ

Vom Okostrom-Pionier zur fiihrenden Marke
fur einen klimaneutralen Lebensstil.
\_ J

2020 Jahr der Transformation )

Invest von Uber 10 Mio € in Digitalisierung,
neue Produkte und Marke

Jede*r finfte LichtBlickende
arbeitet in IT / Technologie

\ J

— [ Basis flir kliinftiges Wachstum ]ﬂ

Einfache Lésungen fir ein
klimaneutrales Leben

Kundenerlebnis nach Vorbild von
Digital-Unternehmen wie Spotify

&  Chrome Dstel Bearbelen Anreigen Verlaufl Lesezeichen Parscoen  Tab  Fenster  Mife

ichtbick defk >« @ !
O LichtBlick

Flreuch  FUr Unternehmen  Firs Klima OKontakt & Mein Konto*

Klimaschutz

Klimawdlder statt Klimawandel

cker Heide

iehr (Ober) Biume!

Mission
Energiewende

O LichtBtick
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New Work: Mobile Office

Work from Anywhere

— [ Freie Wahl des Arbeitsortes %

Seit Marz 2021 kdnnen die uber 400
LichtBlickenden ihren persdnlichen Arbeitsort

frei wahlen — egal ob Zuhause, Café oder Buro
\. y,

Teams entscheiden ]

Die ca. 60 Teams bei LichtBlick kdnnen per
Mehrheitsentscheidung bis zu 2 Préasenztage
im Blro vereinbaren
. J

— [ Attraktiver Arbeitgeber }ﬁ

LichtBlick schafft so Raum fur die
Vereinbarkeit von Arbeit und sehr
unterschiedlichen Lebensentwdlrfen

Jahres-Pressekonferenz LichtBlick 19. April 2021 9



Erfolgreichstes Geschaftsjahr seit Griindung O vichtick

LichtBlick erstmals mit tiber 1 Mrd. Euro Umsatz

- [ 2019 }[ 2020 }[ Wachstum ]\ (—[ 5 Griinde fiir das Wachstum ]—\

0,6 1 >50% Ubernahme Heizstrom-Geschaft Eon
. , Neu-Positionierung Marke trifft Klimaschutz-
2,5 4.5 ~ 80% Engagement der Gesellschaft
, Digitalisierung Vertriebs-Kanale
16 1.6 stabil fiihrt zur Absatz-Steigerung
680 1.114% 60% Nachfrage nach klimafreundlicher Energie
' ZoN% bei Unternehmen nimmt zu
28 50* ~ 80% Neu-Geschaft mit Innovationen zieht an




LichtBlick Nr. 5 im Strommarkt O Lichttick

Von 8 auf rund 1.000.000 Kunden seit 1998. Einziger Okostrom-Anbieter unter den groRen Versorgern.

\ ( - ) 4 N\
Kunden Aktueller Strommix* Tatsachlicher Strommix* CO,-FuBabruck
Privat- und Gewerbekunden in Mio Kennzeichnung akt. EnWG EnWG 2021 Entwurf In Gramm pro kWh
J \. \_ J \. J/
( Y [ N\ [ N\ ( )

E.ON @

EnBW @
Vattenfall @
EWE T @
LichtBlick Q

SRR

\ J U /L / . J
N
] orRANGE [ erAU O Griin
Legende
=> Atomenergie => Fossile Energien => Erneuerbare Energien

* Daten-Quelle Stromkennzeichnung: Hamburg Institut 2021 Jahres-Pressekonferenz LichtBlick 19. April 2021 1
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Green Assets &
Innovationen
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PPAs unter Vertrag
‘O LichtBlick

Investin Green Assets
PPAs und eigene Stromproduktion

Generated by
LichtBlick




SolarBlick geht an den Start O Lichtatick

Solarstrom fiir LichtBlick-Kunden

Solar-Projektierer
/4%7} SolarBlick ist eine Kooperation von Eventus

Wind & der LichtBlick-Mutter Eneco, um
Solarstrom fur LichtBlick-Kunden zu liefern.

Projekt-Pipeline: iiber 250 MWp

Jahres-Strombedarf von tber 100.000
Haushalten

—__SolarBlick

,.»TQ Gute Planung
= Hdchste Standards bei Realisierung von

. %) Solarparks
Freiflachen-Solaranlagen (bne-Standard)

(Projekt-Pipeline)

o- Crowdinvest
Beteiligung von Kommunen und Burger:innen,

z.B. Uber Crowdinvest




Trend Elektromobilitat
Produktlosungen Smart Mobility (B2C)

p
Trend griine D=
Elektromobilitat RO

o Jeder 10. Neuwagen reines Elektroauto

o E-Mobilitdt nur umweltfreundlich mit
Okostrom

Kundenbediirfnis 2@

o Einfache Lésungen zum Okostrom-Laden
zuhause und unterwegs

o Preistransparenz & Kostensicherheit

o Ladeverhalten: 40% zuhause,
40% Betrieb, 20% unterwegs.

LichtBlick
-Produkte 6@

FahrStrom Unterwegs:
"= Eine App/Karte, ein Preis, eine Rechnung

/LrE FahrStrom Zuhause+ (Ende April)

@ LichtBlick Wallbox (Ende April)

O LichtBtick
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Trend Prosumer
Produkt Solare Komplettlosung (B2C)

Kundenbediirfnis :@

o Komplettlésung aus einer Hand

o Integration neuer Technologien wie
Wallbox oder Warmepumpe

LichtBlick
-Produkte Q

= Solare Komplettlosung:
PV, Speicher, SchwarmBox
(intelligente Netzintegration)

& OkoStrom (Reststrom) fiir 0 Euro*

{® Produktion
[  Speicher (68,2%)
4 Verbrauch

4 Nou

Alle Verbraucher anzeigen

Service

Hast du Fragen zur SchwarmBatterie oder zur
App? Auf der LichtBlick Homepage findest du
Antworten. Oder du meldest dich personlich
bei LichtBlick, um dein Anliegen zu bespre-
chen:

= ie-support@lichtblick.de
% 04063602422
(@ Montag bis Freitag - 8:00 bis 18:00 Uhr

O LichtBlick

O LichtBlick ---

N
)
1
)
o




Trend Digitalisierung
Produkt EnergieManager (B2B)

—
Kundenbediirfnis o lv)

o Digitales Energiemanagement, das Geld
spart und Umweltbilanz verbessert

LichtBlick
-Produkte Q

EnergieManager visualisiert alle
relevanten Energiedaten (Strom, Gas,
Warme) aller Niederlassungen eines
Unternehmens

m Einbindung E-Fahrzeuge und

Eigenerzeugung

@ Identifikation Energiespar-Potentiale

Gesamtverbrauch Anteile der Sparten am Energieverbrauch in KWh/MWh

219,00 MWh

Strom S930mm
““;14-,.30 % o Gas 14969
et i e s

‘Standorte mit dem hochsten Verbrauch
s v Veautetiens -
© Reykjavik > 74,290

wan 5lasiomn

2 xom>
I
3 Hamburg > 504410
I
4 Monchen > 3950k

A
080 > 2822k

Ihre LichtBlick Kundenbetreverin

Standorte mit den hachsten Leistungsmaxima

‘Strom: Lestung in kW

osto > Tsorw
2 Oberhausen 5678 > To0kw
5 sochm > Tsoiw
4 Wamtuag > Tsokw

5 Reykjavk > Taskw

O LichtBlick
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Fur eine ambitionierte
Klimapolitik
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Fiir eine ambitionierte Klimapolitik

5 Forderungen zum Wahljahr 2021

Ve

(1)

Paris-Abkommen
ambitioniert umsetzen:

Ausbautempo fur Wind- und
Solarstrom verdoppeln

Wettpewerb als Motor fur
den Okostrom-Ausbau:

EEG-Strom aus Neuanlagen muss
an Haushalte und Unternehmen
vermarktet werden konnen.

Reform der Energiesteuern
und -umlagen:

EEG-Umlage abschaffen, CO2-
Preis flr klimaschadlich
Energien erhdhen

E-Mobilitat
verbraucherfreundlich
gestalten:

Wettbewerb an der Ladesaule

Solarpotentiale
konsequent nutzen:

Bundesweite Solarpflicht fur
Neubauten (bisher Berlin, HH & BW)
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Danke!

Ralph Kampwirth
Director Communication & Public Affairs

ralph.kampwirth@lichtblick.de
+49-170-5651556
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